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Jégpilna celoSana ka
apzinatibas veids*®

« Apzinatiba (mindfulness) ir
integréjoss jédziens, ko var
izmantot, lai uzlabotu
apmeklétaju pieredzes
kvalitati un raditu ilgtspéjigu
saikni starp tlrismu un buvéto
mantojumu (Moscardo, 1996).

» Apzinatiba ka konstrukts

ilgtspéjibas veicinasanai
kopuma.

* Meaningful travel a form of mindfulness




AtgrieSanas pie galvena «kapéc»?



PardoSanai nepiecieSams produkts
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Galvenie resursi

* Piesaistes (attractions) (dabas, cilvéka raditie u.c.)

* Fiziskie, vides un sociali kulturalie raksturlielumi
* Teémas un to virzieni

* Vietas un vietas konkurétsp€ja (atrasanas,
sasniedzamiba, eértums)

* Viesmlliba, tas prakse



Bet vai ar to pietiek?
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Vai var citadak?



Tdrisma attistibas planoSanas pieeja

TUrisma
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Vietas izjuta

* Vietas izjuta ir saistita ar vietas
identitati un to ka katrs cilveks
uztver vietu, ar kuru tas ir saistits.

vietas fiziskie raksturlielumi,

aktivitates, situacijas un vietu
raksturojoSie pasakumi ...

individualas un grupas nozimes,
kuras ir radusas cilvéku pieredzes un
noluku rezultata attieciba uz vietu

Dependence

Attachment




Vietrade

*Vietrade ir process, kas rada jaunu vai atjaunotu vietas izjutu,
savienojot telpu ar kopienam, kuras taja dzivo (Horlings 2015,
Horlings 2015a).

* Vietrade risina apzinatu iejaukSanos un darbibas, ar kuram darbibas,
jutas, nozimes, un vietas audumi tiek manipuléeti un apvienoti, lai
izveidotu Tpasu identitati vietai (Strydom et.al. 2016).

*Vietrade ir jédziens, ko izmanto, lai aprakstitu un saprastu, ka rodas
jegpilnas vietas mijiedarbiba starp cilvékiem un vinu vidi (Switalski
et.al. 2023).

*Vietrade ir ITdzeklis, kas rada samierin@Sanas risindjumu starp
modernitati un vietejo (Zhu et.al. 2024).



Vietrade ka pieeja

veidot pieredzes balstitus produktus, ne tikai pakalpojumus;

izmantot vietéjo kopienu lidzdalibu (stastnieki, amatnieki,
uznéméji) ka dalu no produkta satura;

saglabat vietas autentiskumu un identitati ka galveno
konkurétspeéjas faktoru;

integrét vietas izjutu — emocionalo, simbolisko un socialo nozimi
piedavajuma.



Vietrade ka pieeja

kopienas vajadzibu un identitates respektéSanu;
vietas izjutas atjaunoSanu vai radiSanu — ne tikai infrastruktCras izbGvi;

radoSiem risin@jumiem (radoSa vietrade) — kultlira, maksla, pasakumi,
stastnieciba;

taktisku un stratégisku lidzsvaru starp tlrisma attTstTbu un vietas socialo
labklajTbu.



Vietrade tUrisma konteksta ir pieeja, kas parvers
vietu par tuUrisma resursu, kopienu — par
lldzveidotaju, un pieredzi — par produktu.



Vieta ka resurss

Vieta jau ir resurss (novads, regions, pilséta, apkaime, iela, €ka)
Vietas raksturigas materialas un nematerialas Tpasibas

Vietas uztvere un interpretacija



Pieredze ka produkts

e R@mais tlrisms (anglu: slow tourism) koncentréjas uz cilvékiem un
pieredzi.

* Individualitate — personiga un jegpilna pieredze
* Méreniba — kvalitate, nevis kvantitate

*Vienlidzlba — taisnlgs ieguvumu sadalljums visam iesaistitajam
pusem

* Elastiba — sp€ja pielagoties viet€jiem apstakliem un celotaju
vajadzibam
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Water and DNA of the town but it’s hidden

Coat of arms Rivers on the map Blue finger principle
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TUrisma
integritate vieta

Globalais
konteksts

Vietradé Lokalais
balstita pieeja konteksts
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Konkurétspéja Produktu vide




Paldies par uzmanibu!
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