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LENAKS TURISMS VISIEM: KA DABAS UN KULTURAS
TURISMA PIEREDZI RIGAS REGIONA PADARIT
RAMAKU, PIEEJAMAKU UN JEGPILNAKU?

SEMINARS “ILGTSPEJIGA TURISMA DOMNICA” IETVAROS

Vieta: Agenskalna tirgus, Nometnu iela 64, Riga

Datums un laiks:  19.09.2024. plkst. 10.00 - 15.00

Organizators: Rigas planoianas regions
PROGRAMMA

10.00-10:30 leras$anas un rita kafija

10.30-11.00 Kas ir I€nais un pieklistamais torisms?

Edgars Razinskis, tirisma specidlists, Rigas planoianas regions.

11.00-11.30  2024. gada pétijuma par kultiras infrastruktoras un pakalpojumu
piek|Ostamibu Latvija galvends atzinas.
Mag.art. Kristine Freiberga, Latvijas Kultiras akadémijas docente, projektu
vaditaja un Mg.art. Dita Pfeifere, Latvijas Kultiras akadémijas lektore.

11.30 - 12.20 Pieredzes stasts: Kas ir I&énaks un ilgtspé&jigaks torisms.
Aldis Kuskis, celojumu dizaineris, étiskas celosanas koncepta virzitajs un
praktizétajs. STAGINGS Travel Design ipasnieks.

12.20-13.00 Idejas jaunam un piek|istamam kultiras piedavajumam cilvékiem
ar invaliditati. Liba Bérzina, lekjaujosas kultdras veicinataja, makslas
terapeite un dizainere.

13.00-13.45  Kadfijas pavze ar uzkodam.

13.45-15.00  Labo praksu darbnica. Tiklosanas, atvadu vardi.
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Lena tdrisma attistiba
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Tuscany, 1999

6 Cittaslow

As oné of Europe’s least depselyjpopulated countries, Estonia gives you the space you wantand the
to

I at your own tempo.

—— === - -

O

Slow Movement



SLOW
TOURISM

|

Agrotourism
Ecotourism
Gastronomic tourism
Oenotourism [winetourism]
Industrial heritage tourism
Fishing tourism
Nature tourism
Religious-cultural tourism
etc.

Figure 1: Slow Tourism Encompasses the Alternative Forms of Tourism
Source: Moira, Mylonopoulos, and Kondoudaki 2017




Lena tlrisma dimensijas




LEénais tlrisms: viesu acim;

slow mindset
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Slow mindset

The phenomenon of slow tourism.
Serdane et al. 2020, p. 346.
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Slow travel — the whole tourist experience %
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Conceptual Diagram of Slow Travel. Dickinson & Lumsdon
2010, p. 192.



Table 1: Comparing Mass Tourism to Slow Tourism

Mass Tourism

Slow Tourism

Quick movement

Slow movement

The airplane is the dominant means of transport.
mainly charter flights

Use of alternative means of transport. mainly
tram or bus

Transportation with high carbon dioxide
eIMmissions

Transportation with low carbon dioxide
e1missions

Speed

Slow pace

The trip coincides with the movement

The movement is part of the journey

Visit to numerous tourist attractions

Perceive to local character of the place

Quantifying the visiting areas

Qualifying the tourist experience —
maximizing the enjoyment of the destination

Passive tourist

Active tourist

Standardized experiences

Authentic experiences

Standardized food services (catering style)

Local and traditional type of diet

Impersonal acquaintance and low contact with
the place and its residents

Substantial contact and real communication
with the destination and its residents

Accommodation in commercialized resorts or
hotel complexes

Accommodation in small acconumodation units

Group options. lack of flexibility

Individual options. flexibility

Hostage — omnipresence of the communication
technologies during holidays

Getting r1d of the communication technologies
during holidays

Continuous contact with the workplace

No contact with the workplace

Source: Moira, Mylonopoulos, and Kondoudaki 2017




Lena tdrisma definicija

Lenais turisms ir atbildes reakcija straujai masu turisma ekspansijai un
hiperkomercializacijai. Lena turisma pieegja koncentrejas uz lenaku
parvietosanos un uz kvalitati, nevis kvantitati. Turista pieredzes
leninasana veicina dzilaku, jegpilnaku un autentiskaku pieredzi un
mijiedarbibu ar vietegjam kopienam un ainavam, vienlaikus ieverojot to
etiskas robezas. Tas ir ilgtspéjiga turisma veids, kas noverte kulturas un
kulinaro mantojumu, tradicijas, vietas jegu un dabu. Lenais turisms lauj
galamerkim koncentreties uz vietejas kopienu, vides un kulturu vertibu
aizsardzibu.



Lenais tlrisms, tlrisma politikas planosana un bizness.

Lénam turismam (celosanai un attistibai) ir japienem léns domasanas veids, kas nozimé kustibu un
pieredzi lenaka tempa.

Celotaju skatijjuma lenums veicina apjoma mazaku, bet dzilaku, jegpilnaku un autentiskaku pieredzi un
mijiedarbibu ar vietéjam kopienam un ainavam, vienlaikus ievérojot to etiskas robezas.

No uznemumu viedokla lenums iet kopsoli ar kvalitati, nevis kvantitati; tas nozimeé mainit orientaciju no
pelnas gusanas uz cilveka pieredzi. Tas uzlabo uznémumu misiju un mérki un lauj uznémumiem saskanot
savu uznémejdarbibu ar vertibam, kuram tie seko, vienlaikus pelnot naudu.

Lenais turisms ir ilgtspéjigs turisma veids, kas respektée kulturas mantojumu, kulinariju, tradicijas, vietas
un dabu. Lenais turisms dod iespeju galamerkiem koncentréeties uz sadarbibu ar vietejam ieinteresetajam
pusém, lai raditu tas politikas izmainas, kuru centra ir vietejas vides, kopienu un kulturas mantojuma
aizsardziba, nemot véra Sos stratégiskos, produktu veidosanas nosacijumus.
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Kulturas turisms:

un kultiiras mantojuma parvaldiba ne vienmeér ir uz viena vilna;

veido 35%-70% starpvalstu celotaju;

Bltisks paradumu mainas katalizators: veicina ilgtspéjigas prakses, mudinot
celotajus un uznémumus samazinat savu ekologisko nospiedumu;

piedava gan izglitoties, gan izklaidéties;

nav atdalams no dabas tlrisma;

veicina vietu pievilcigumu, ka arT jaunu iedzivotaju un investiciju piesaisti;
veicina izpratni par kultiras mantojumu, vietéjo kontekstu un ta stastiSanu;
stiprina starptautiskas attiecibas, veidojot sakarus un veicinot diplomatiskas
saites starp valstim un regioniem;

tdrisma resursi parasti ir sabiedrisko jomu butiska sastavdala vai art tiem ir
dzila iekSéja saikne ar turistus uznemosas kopienas socialo struktiru;



LATVIJAS
KULTURAS
TURISMS UZ
CITU VALSTU
FONA



Travel & Tourism Development Index 2024
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Raditaja par kulturas resursiem, kur Latvija iegust vien 1.2 punktus no 7,
Latvija visos apakskriterijos atpaliek no Eiropas videjiem raditajiem. Indeksa
apkopoti dati par (1) Pasaules Kulturas mantojuma saraksta ieklauto objektu
skaitu (no Latvijas ieklauti 3 objekti), (2) UNESCO radoso pilsetu tikla esoso
pilsetu skaitu, (2021. gada nebija nevienas, tagad ir - Tukums), (3) lielo
pasakumu norisies vietu/ stadionu skaitu, (4) kulturas turisma digitalo
pieprasijumu (analizeti 18,308,000 atslégas vardi 199 valstis): pPieméram: Gastro

Activities, Restaurants, Local Gastronomy, Historical Sites, Museums, UNESCO, History, Local Dances, Local
People and Tribes, Local Traditions, Traditional Markets, Religious Sites and Pilgrimage, Performing Arts, Urban

Landmarks, Aquariums, Entertainment Parks, Gambling, Nightlife, Shopping, Special Events and Zoos UN (5)
nemateriala mantojuma saglabasanas limenis.
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KULTURAS TURISMA PRODUKTA VEIDOSANAS CELS
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EUR 0.003 par litru ; wrdm:
Lielbata Memory water soma Filico Aqua di Cristalo Tributo Beverly hills 90H20 Luxy
0.7 EUR par | °1.10 EUR par | 25 EUR par pudell 170 EUR par pudeli Modigliani Collection Diamond Edition

50 000 EUR pudele 85 000 par pude"



PIEEJAMIBA UN
PIEKLUSTAMIBA
KA VERTIBA



Pieejamibas dazadas formas

e Pieejami turisma pakalpojumi lauj personam ar invaliditati ; @' Accessible
- Tourism

piedalities celojumos, radot iespeju paplasinat galamerka tirgus Daatisalisn

(tie ir apmeéram 15% no pasaules celotajiem);

e Turisma nozare ir darbietilpiga un loti ieklaujosa, piedavajot
personam ar invaliditati dazadas nodarbinatibas un ienakumu
gusanas iespégjas;

e Turisms veicina saskarsmi starp personam ar un bez invaliditates,
palielinot personu ar invaliditati redzamibu un palidzot parvaret
aizspriedumus.

e Digitala pieejamiba var klut par galamerka konkuretspéjigo

«Edinburgh Castle
« Royal Yacht Britannia
Scottsh National

Portrai Gallery

 Life Science Centre
NEwcASTI-E + BALTIC

* The Discovery Museum

S« FirstDirect Arena
LEED * West Yorkshire Playhouse

« Cadbury World
 National Motorcycle Museun
“ Think Tank

o e
prieksrocibu, kas ievieSama atrak un ertak (Eiropas Pieejamibas EEL i -,ﬁ"‘“"”" ;”E"'"”"
likums (EAA), kas stajas speka no 2025. gada 28. janija; o

e Sleptie un parejosie fiziska un gariga rakstura traucejumi E N AT
(piemeram: rehabilitacija, dabas terapija u.c) veido speciskas
nepiecie§amas pieejamibas formas; European Network for

Accessible Tourism




|zaicinajumi cilvekiem ar kustibu, gariga rakstura vai
sensoriem traucejumiem.

e Informacijas trukums galamérkos par pieejamam telpam,
pakalpojumiem, aprikojuma nomu un turisma objektiem;

e Nepieejami rezerveésanas pakalpojumi un informacijas trikums ar

turismu saistitas vietnes;
47%
e Apmaciti profesionali darbinieki, kas spej informet un konsultet par

pieejamibas jautajumiem;
e Pieejami lidostu un transfera iespéju pakalpojumi;

e Nepieejamas ielas un transporta pakalpojumi;

e Pielagoti un pieejami viesnicu numuri, restorani, veikali, tualetes un
sabiedriskas vietas;

10%

e Bezbarjeru atrakcijas un citi ar galamerki saistiti pakalpojumi;

Avots: The European market potential for accessible

e Turisma produktu atsauksmes un celojumu stasti;

tourism. Sagatavojusi: Niderlandes arlietu ministrija



leklaujosa un pieejama turisma biznesa potencials

e Celojumu un tarisma nozarém celotaji ar invaliditati Vairaku dienu celojumi

butu jauzskata par uznemejdarbibas iespéeju un

gataviba tos apkalpot par konkurences prieksrocibu.
e Potencialais cilveku ar invaliditati tirgus Eiropas Vidgjais vairaku dienu
Savieniba aptver vairak neka 80 miljonus cilvéku un celojumu skaits gada.
130 miljonus, ieskaitot seniorus un vinu celabiedrus.

o Lielaka dala (70 %) cilveku ar invaliditati ES ir

Kopé€jais naksnojumu skaits
gada.

finansiali un fiziski spéjigi celot. Naksnojumu skaits arpus ES.

e Francija un Apvienotaja Karaliste bija vislielakais

T S o Vidéjais budzets (celojuma)
ledzivotaju 1patsvars ar pieejamibas vajadzibam -

attiecigi 10 miljoni un 11 miljoni cilvéku. Tad seko Vidgjie térini (dienq)
Vacija, Spanija un Niderlande.
e Niderlandé jaunie celotaji ar invaliditati ir nozimiga

grupa, jo vini ir ieintereséti un var atlauties celot.

Cilvéki ar
kustibu,
garigiem,
sensoriem
traucgjumiem

6.7

169.7 miljoni
(14%)

21.2 million
(12.5%)

€798

€744

Cilvéki vecuma
virs 65 gadiem
un ar
traucéjumiem

5.5

217.6 miljoni
(18%)

15.7 million
(7.2%)

€852

€ 81.6

Statistika par pieejama tarisma pieprasijumu Eiropas Savieniba, (2012)



Eiropas turistiem ar invaliditati, popularakas aktivitates
galamekos ir:

lepirksanas (65%);

vieteju restoranu vai kafejnicu apmeklejums (64%);

Apskates objekti un vides pieejamiba pastaigam (63%);

Sabiedriskas aktivitates un laiks ar gimeni vai draugiem (59%);

Kulturas objektu apmeklejumi (muzeji, pieminekli, maksla, kulturas mantojums)
(49%);

Pastaigas, pargajieni vai skriesana (45%);

Peldesana un saulosanas (45%).

Lielaka dala (74%) klientu ar invaliditati izvélas savus atvalinajumus, pamatojoties uz
citu cilveku ieteikumiem (pieméram, gimenes, draugu, kolegu un to atsauksmem).



Celosanas prioritates

e EiropiesSiem ar invaliditati, planojot atvalinajumu, pieci svarigakie aspekti ir Sadi:
e Transporta pieejamiba uz un no galamerka (53%);
e Rezervesanas pakalpojumu pieejamiba (53%);
e Daba (48%);
e Drosiba (48%);
e Informacijas pieejamiba galamerki (47%).

e Pieci svarnigakie pieejamibas aspekti ekas (piemeram, bibliotekas un muzejos) ir:
e Sanitaro telpu pieejamiba;

Stavvietu pieejamiba;

Liftu viegla lietoSana;

Mebeles, apgaismojums un viegli izmantojams dizains;

Parvietosanas eka.
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Projektu jega un merkis.
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e Politikas dokumentu pilnveide fokuseéjoties uz turisma leninasanu
un pieklustamibu;
e Pieredzes apmaina un Rigas regiona ietvaros;
e Labo prakSu parnemsana;
o Regiona lena turisma un pieklustamibas situacijas analize;
o Labo praksu apkoposana/kartesana;
o Sadarbibas veicinasana un turisma produktu jaunrade;



Paldies!

www.interregeurope.eu/SLOWDOWN



