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Iepazities ar Aprakstit projekta Sniegt ieteikumus Pirmais Gala
projekta laika gito laika ieguto veiksmigai melnraksts— zinojums-— 23.
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risinajumi

izplatiSanas

potencialu.




Izmantotas metodes

Daléji struktdrads intervijas ar Projekta partneriem(11) — jautajumi par
pilotvietu, komunikaciju, atgriezenisko saiti, iesaistitajam institucijam;

Struktureéti informdcijas pieprasijumi— aktivitasu matrica, iesaistito
pusu matrica;

Dokumentu analize— dokumenti un materiali LUCIA projekta ietvaros.

Koprades seminars— Diskusija un koprade labakai replikacijai.
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e o Informacijas
Popularakas aktivitates izplatisanas kanali

Aptaujas — iedzivotaju; Vietéjie laikraksti;
par dizainu, pieejamibu /
un citiem aspektiem;

Majaslapas;

Darbseminari—
padzilinatam pardomam,
informacijas apmainai;

Socialie mediji— Facebook,
Twitter, Instagram;

Seminari — ekspertiem. Aktivie iedzivotaiji,
piemeram, studenti.




Labas prakses

e EsosSo projektu tiklu izmantosana;
e Loti merktiecigs darbs ar nozares specialistiem un planotajiem;
e Augsta aktivitate socialajos tiklos.

Latvija:

e Sanaksmju mérkagrupu sasniegSana ar tiessaistes aptauju palidzibu;
e \Veiksmiga sadarbiba ar dazadu limenu institlcijam.

e Faktu lapu tulkoSana igaunu valod3;
o Aktivitates, kas informé plasu auditoriju.

Vacija:

e Vizualie materiali seminariem, vebinariem;
e [zcelta temu par apgaismojuma piesarnojumu;
e Daudzpusiga mérka grupu iesaistiSana informacijas izplatiSana.



e Uzskatams, uzrunajoss vizualais materials — riks, kura cilvékiem ir iesp€jams aplukot pilotprojekta gala
rezultatu;

» Plass ieintereséto un iesaistito pusu loks. Partnera sp€jas piesaistit dazadas grupas, taja skaita ari
cilvekus ar kustibu traucéjumiem un vecaka gadagajuma cilvékus;

e Bagatigs informacijas izplatiSanas klasts — majaslapas dala, socialie tikli, laikraksts.

e Studentu uzrunasana lekciju laika — efektivs veids, ka sasniegt auditoriju, ipasi, ja tiek sasniegti «aktivie
studenti»;

 LUCIA faktu lapu tulkoSana krievu valoda, kas atvieglo mérka grupas informé&Sanu par projektu.



Izaugsmes iespejas

» NepiecieSams pieverst lielaku uzmanibu pilotteritorijas iedzivotaju iesaistei. NepiecieSams iesaistit
ari vietéjos iedzivotajus ka atsevisku mérka grupu, tadejadi iegustot skaidru noveértéjumu par Sis
meérka grupas ieinteresétibu un iesaistes pakapi.

Latvija:

e JTeteikums plasak izmantot regionalas parvaldes limena iespgjas, pieméram, visa projekta gaita
uzturét saikni, regularus kontaktus ar Rigas planosanas regiona pasvaldibam. Radit vinos interesi
ar dazadu risinajumu demonstrésanu visa projekta gaita.

e Projekta partneriem vélama mérktiecigaka komunikacijas stratégija, izmantojot gan pilsétas, gan
universitates kontaktus un jau esoSas sadarbibas platformas.



» NepiecieSams sadarboties ar regionalo partneri, lai plasak izplatitu informaciju par projektu.

e Biitu nepiecieSams dalities ar savu pieredzi ar citam sadarbibas universitatém un platformas,
kuras apvieno dazadas universitates.

e Partnerim ripigi japarskata aptaujas jautajumi, metodologija un lauka darba plans, lai nakamaja
reizé sasniegtu butiski augstaku respondences limeni.

e Respondences veicinasanai ieteicams apsvért iesp€ju to organizét elektroniski, informaciju aktivi
izplatot socialajos tiklos.



TOP i1zaicinajumi

Ka ieintereset auditoriju?

Projekta téma ir specifiska, ta interesé ne visus. Mérka grupu var labak uzrunat caur citam — saistitam témam, kas saistitas
ar apgaismojumu — piem., par drosSibu, pastaigam artelpas utt. Mazak — par apgaismojuma tehniskajiem aspektiem.
Labakais laiks runat par apgaismojumu ir rudens un ziema, kad lauka ir tumss.

Ka rikoties un pielagoties COVID-19situacijai?

COVID-19 ir samazinajis publicitates aktivitates / izraisljis nogaidosu attieksmi starp partneriem. NepiecieSama jauna
stratégija publicitates un iesaistiSanas pasakumiem. Ir jaatrod jauni riki un pieejas (pieméram, pievilcigi tieSsaistes riki) un
jaapsver iesp€ja organizet pasakumus briva daba.




Ieteikumi risinajumu veiksmigakai
izplatiSanai un jaunu ieintereséeto pusu
identificesanai

Projekta planosana un koordinésana

e RUpigi izraudzities pilotprojekta istenosanas vietu;

e Risinajuma izstradi un ieviesanas planu izstradat koprades formata;

e Jesaistit ieinteresetajas puses iespejami agrinaka projekta stadija;

o Efektivizét darbu, apvienojot resursus un paveicot darbus kopigi ar citiem projekta
partneriem.



Informacijas izplatisanas veidi un kanali

o Dazadot komunikacijas stratégiju un to pielagot mérka grupam (mérki, mérka grupas,
saturs, kanals, komunikacijas forma, laiks).

e Izmantot platformu «LUCIA Knowledge center»;

 Informacijas izplatiSana izmantot vizualos materialus;

e Dalities ar materialiem socialajos tiklos un tos dazadot;

o Izvértéet, cik istenota informacijas izplatiSanas kampana ir veiksmiga;

e Rast Ipasu pieeju lEmumu pienéméju un politikas veidotaju iesaistes veicinasanai;

e Nemt vera pasakumus, kas saistiti ar apgaismojumu;

 Doties uz pasvaldibu sadraudzibas pilsetam, kas atrodas citas valstis;

 Pielagoties COVID-19 apstakliem un parplanot informacijas izplatiSanas stratégiju un
panemienus.



Ieteikumi pieejam un rikiem auditorijas uzmanibas pievéersanai un

noturesanai tiessaiste un klatiene

e \eicinat priekslikumu sanemsanu no iedzivotajiem un atspogulot, ka tie ir nemti véra;

e Izmantot personigaku pieeju diskusijas, planoSanas seminaros un informativajos
pasakumos;

e Smelties dazadu pieeju iedvesmu no citiem projekta partneriem;

e Izmantot dazadus rikus un pieejas tieSsaistes aktivitatém;

e Izmantot aptaujas, interaktivus balsosanas rikus u.tml., lai iedrosinatu dalibniekus
izteikt viedokli;

e Izstradat aplikaciju ar speli projekta popularizésanai;

e Organizet klatienes pasakumus, tos papildinat ar pieejam uzmanibas noturésanai un

intereses veicinasanai (pieméram, pieaicindt progresivus arvalstu ekspertus, uzaicinat
sabiedriba pazistamus cilvékus uz pasakumiem kiatiené, organizét festivalus, apvienot oficialus
pasakumus kilatiené — seminarus, paraugdemonstréjumus — ar praktisku uzdevumu, pieméram,
iziet apgaismojuma marsrutu, kontrolpunktos atziméjot vai atbildot uz jautajumiem par
marsrutu, popularizét izmégingjuma risingjumu, izmantojot mobilos autobusus).



TOP perspektivie informacijas kanali

Vietejas kopienas (jo mazakas — jo labak) - pieméram, jaunieSu centri, NVO. Aktivas organizacijas
varétu bit |oti noderigas rezultatu izplatiSana.

Studenti — sadarbiba studiju kursu ietvaros. Studenti ir ne tikai informacijas sanéméji un izplatitaji, bet varétu

palidzet izpétit tehniskos, socialos un ekonomiskos aspektus, pieméram, veikt sociologisko aptauju, izveidot mobilo
aplikaciju.

Esoso steikholderu spéeja izplatit informaciju — novértgjot to, ko vini jau dara, ar kadam mérka
grupam strada, un identificet grupas, kuras lidz Sim pietiekami uzrunatas.

LUCIA «Zinasanu centrs» («Knowledge center ») — platforma informacijas apmainai un
apkoposanai par apgaismojumu un ar to saistitajam teémam.
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